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Informacja prasowa

Skad miodziez bierze ksigzki?

Uczniowie konczacy szkote podstawowg czesciej korzystajg z bibliotek, mlodziez chetniej kupuje
ksigzki i lubi je takze dostawaé w prezencie. W mlodszym wieku o ksigzkach rozmawia sie zwykle
Z mama, ale juz w gimnazjum na wybor ksigzek coraz mocniej wplywaja rowiesnicy. Instytut
Badan Edukacyjnych (IBE) opublikowat peten raport z badania czytelnictwa dzieci i mlodziezy.

Eksperci IBE sprawdzili, kto inspiruje mtodego czytelnika i gdzie mtodziez szuka ksigzek, zaréwno
obowigzkowych, jak i tych czytanych w czasie wolnym. Wiek, pte¢ i miejsce zamieszkania znaczaco
wptywajg na dostepnosc¢ i wybor lektur.

Wiasnie ukazat sie catosciowy raport z badania czytelnictwa 12- i 15-letnich uczniow.

Czytelnicze inspiracje — rodzina i rowiesnicy

Jak wynika z badania, wazng role w budowaniu czytelniczych nawykéw petni rodzina. Codzienne praktyki
czytelnicze rodzicéw sprzyjajg budowaniu prestizu ksigzki, poczuciu, ze jest to oczywisty i naturalny
sposob spedzania wolnego czasu. Kazde z rodzicow petni jednak inng role. Dla dwunastolatkow waznym
partnerem w rozmowach o ksigzkach jest mama. Az 60 proc. dziewczat i 40 proc. chtopcow rozmawia z
nig o ksigzkach, ktére sami wybrali. Co wazne, co czwarty dwunastolatek czerpie ksigzki czytane w
czasie wolnym przede wszystkim z domowych ksiegozbioréw. Dla nastolatkéw wkraczajgcych w okres
dorastania i dla pietnastolatkow przezywajacych w petni te faze rozwoju, coraz bardziej istotna, obok
rodziny, staje sie grupa réwiesnicza.

Ksigzka gimnazjalisty — dziewczeta czesciej sobie pozyczaja

Dziewczeta aktywniej niz chtopcy poszukujg ksigzek i wykorzystujg wiecej zrédet. Typowo dziewczecym
sposobem pozyskiwania lektur jest pozyczanie ksigzek od rowiesnikéw. Jest to wazny element
spotecznego aspektu motywacji czytelniczych, stanowigcy dla pietnastoletnich dziewczat istotng
stymulacje do czytania. Dlatego gimnazjalistki znacznie chetniej niz gimnazjalisci i dwunastolatki
korzystajg z ksiegozbioréw swoich kolegow.

— W wieku dorastania dziewczeta majg sktonnos¢ do szukania w literaturze odpowiedzi na problemy
egzystencjalne, zwigzane z dojrzewaniem, z relacjami z bliskimi, z pierwszymi przyjazniami, mitosciami i
rozstaniami. Zwracajg uwage na relacje chiopaka i dziewczyny, przyjazn, lojalno$é. Dlatego tez chetniej,
niz chtopcy rozmawiajg z kolezankami o ksigzkach, wymieniajg sie lekturami. — wskazuje autorka raportu,
dr Zofia Zasacka z IBE.

Najwazniejsze sg jednak biblioteki publiczne - stanowig dla gimnazjalistek pierwsze pod wzgledem
waznosci zrodio zdobywania lektur czasu wolnego. Przewaga dziewczgt nad chtopcami w czestotliwosci
wypozyczania z bibliotek publicznych jest tutaj najwieksza — siegneta 11 punktéw procentowych: co
czwarty pietnastoletni czytelnik skorzystat z biblioteki publicznej, ale tylko 19 proc. chtopcéw i az 30 proc.
dziewczat. Biblioteki publiczne sg szczegdlnie istotne dla dziewczat z matych miasteczek.
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Z kolei chtopcy z matych miast i wsi, ktdérzy sg grupg najmniej czytajgca ksigzki, najczesciej zdani sg na
biblioteki szkolne jako zrédto lektur w czasie wolnym.

Mtodziez coraz czesciej decyduje sie na kupno ksigzek wtasnego wyboru. Dotyczy to zwtaszcza
starszych chtopcéw i tych pochodzgcych z wiekszych miast - czesciej sami kupowali wybrane przez
siebie ksigzki, rowniez wykorzystujgc sprzedaz online. Mtodziez deklaruje takze, ze dostaje ksigzki w
prezenciet, 12 proc. gimnazjalistow zadeklarowato, ze w ostatnim czasie przeczytato podarowang lekture.

Sposoby gimnazjalistéw pozyskiwania ksigzek czytanych w czasie wolnym, (w procentach)

kupitam/kupilem samja)
wypozyczylam/wypozyczytem z biblioteki publicznej
byla w domu

pozyczylam/pozyczylem od kolegdw
wypozyczylam/wypozyczybem z biblioteki szholnej
dostatam/dostalem w prezencie

kupili mi j3 rodzice/opiekunowie
pobratam/pobralermnn z internetu
pozyczytam/pozyczylem od rodziny

nie pamigtam

korzystalam/korzystalem z innych Zradel
wypozyczylam/wypozycylem z innej biblioteki (np. parafialnej)

0% 10% 20% 3% 40%

| cgédem driewczeta [l chiopoy

Nieco inaczej przedstawia sie sytuacja jesli chodzi o lektury obowigzkowe. Tutaj miodziez zdecydowanie
czesciej wybiera biblioteke, a nie kupienie wtasnego egzemplarza.

Sposoby gimnazjalistéw pozyskiwania lektur szkolnych (w procentach)

wypoiyczylam/ wypoZzyczylem z biblioteki szkolnej
wypodykzylam/ wypoiycrylem z biblioteki publicznej
byla w domu

pobralam/pobralem z Internetu
pozyczalam/pozyczylem od kolegow

nie pamigtam

kupili mi j3 rodzice, opiekunowie
korzystatam/korzystalem z innych Zradel
poiyczylam/poyczylem od rodziny
kupilam/kupilem sam{a)

wypozyczyltam/ wypozyczylem z innej bibliotek (np. parafialnej)
dostalam/dostatem ja w prezencie

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ogdédem drewrzeta [l chiopoy
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Biblioteki w oczach uczniéw

Uczniowie korzystajg z bibliotek, ale pytani o opinie skarzg sie na nieatrakcyjne ksiegozbiory, zwlaszcza
te szkolne. Dla nastoletnich czytelnikbw wazna role odgrywa dostepno$¢ nowosci wydawniczych,
mozliwosé korzystania z r6znorodnosci tematycznej ksigzek. Uczniowie wskazywali na ograniczony
dostep do nowych ksigzek w matych miastach i na wsiach (np. stabo wyposazone biblioteki szkolne,
oferujgce jedynie dawno wydane lektury, ,nieaktualne”; dodatkowo duza odlegto$¢ do ksiegarni), co nie
pozwala na poszukiwania w nieznanych dotgd obszarach literackich i popularnonaukowych.

— Problem dostepnosci do nowych publikacji, a takze nowych wydan ksigzek wydaje sie by¢ gtebszy —
podkres$la dr Zasacka. — Ograniczony wybor, brak nowych wydan i skazanie na stare, zniszczone ksigzki
nie tylko nie inspiruje do poszerzania kregu zainteresowan czytelniczych, ale moze stanowi¢ czynnik
demotywujacy.

Gimnazjalisci rzadziej niz ich mtodsi koledzy korzystajg z bibliotek, zaréwno szkolnych, jak i publicznych.
Czytelniczki chetniej niz ich koledzy odwiedzajg je systematycznie (to znaczy co najmniej raz w tygodniu),
szczegolnie biblioteki publiczne: 46 proc. dwunastolatek i 37 proc. dwunastolatkow. Z wiekiem spada
zainteresowanie bibliotekami szkolnymi: 78 proc. uczennic szkoty podstawowej i 71 proc. uczniéw
deklarowato, ze systematycznie wypozyczajg ksigzki z biblioteki szkolnej. Ich starsi o trzy lata koledzy
robili to juz rzadziej: 64 proc. gimnazjalistek i tylko 54 proc. gimnazjalistéw. Co pigty gimnazjalista i 37
proc. gimnazjalistek to systematyczni uzytkownicy bibliotek publicznych oraz 56 proc. gimnazjalistéw i 64
proc. gimnazjalistek to systematyczni klienci bibliotek szkolnych.

Pelny raport z badania czytelnictwa dzieci i mlodziezy jest dostepny na stronie
www.eduentuzjasci.pl w zakladce ,,publikacje”

Informacja o Instytucie Badan Edukacyjnych:

Instytut Badan Edukacyjnych (IBE) zatrudnia okoto 150 badaczy zajmujgcych sie edukacja — socjologéw,
psychologoéw, pedagogow, ekonomistow, politologéow i przedstawicieli innych dyscyplin naukowych — wybitnych
specjalistbw w swoich dziedzinach. Instytut uczestniczy w krajowych i miedzynarodowych projektach badawczych,
przygotowuje raporty, sporzgdza ekspertyzy oraz petni funkcje doradcze w tym zakresie, aktywnie promuje polityke
edukacyjng opartg na faktach (evidence-based policy and practice) i szczegdlnie duzg wage przywigzuje do badan,
ktérych wyniki mogg zosta¢ wykorzystane w praktyce i polityce edukacyjnej na szczeblu krajowym i lokalnym.

www.ibe.edu.pl

Informacje o projekcie Entuzjasci Edukacji:

Celem gtéwnym projektu systemowego ,Badanie jakosci i efektywnosci edukacji oraz instytucjonalizacja zaplecza
badawczego” (Entuzjasci Edukacji) jest wzmocnienie systemu edukacji w zakresie badah edukacyjnych oraz
zwiekszenie wykorzystywania wynikow badan naukowych w polityce i praktyce edukacyjnej oraz w zarzgdzaniu
oswiatg. www.eduentuzjasci.pl
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